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iel Pelz, knallenge Hosen und klo-
bige Boots waren géngige Ouffits,
mit denen sich die Schar der Ein-
kaufer durch die Hallen der Copenhagen
Fashion Week schob, wo diesmal Eises-
kalte angesagt war. Die Fixpunkte der

Fashion Week, die quer Uber die Stadt

Die Wéhrungsprobleme der vergangenen
Saison haben sich in Kopenhagen wieder
halbwegs eingependelt. Der Markt hat
sich bereinigt. Mitlgufer sind weitgehend
verschwunden, Optimismus wird gelebt.
Fir die Schweden und Finnen ist inferna-
tionale Ware teurer geworden — sie kaufen

HEISSE TRENDS IM NORDEN

Vier Tage eisige Kalte und Schnee taten den Geschaften auf der
Kopenhagen Fashion Week gut. Dick vermummte Einkdufer pendel-
ten zwischen den einzelnen Messestandorten und suchten eher
auBergewdhnliches Schuhwerk zum kommenden Winter.

verteilt waren, verlangten viel Zeit von den
Besuchern. Hatten es doch die beiden Ver-
anstalter der Vision, Terminal 2 und Ciff,
wieder nicht geschafft, einen Shuttleservice
zwischen den einzelnen Veranstaltungen zu
organisieren. Die Besucher waren sauver und
mussten mit dem Taxi quer durch die Stadt
fahren. Zudem kostet der Eintritt auf jeder
Veranstaltung gesondert.

Ab kommenden Sommer soll die Messe
allerdings auf einen einzigen Ort verla-
gert werden. Der Terminal 2, ein alter
Verschiebebahnhof, wére dafir bestens
geeignet.

weniger ein und sind wahrscheinlich jetzt
deshalb erfolgreich, weil die Lager nicht
ibervoll sind und die Konzentration auf
ganz besondere Produkte gerichtet ist.
Der skandinavische Raum ist viel mehr von
Kleinunternehmern als von Handelsketten
durchzogen. So lasst sich auch die Krea-
fivitat und Einzigartigkeit des hiesigen
Handels erkléren.

Deutsche und italienische Besucher gab
es viele. Gefallt den Deutschen einerseits
die Néhe Danemarks zu Deutschland, um
schnell mal einen Besuch abzustatten, sind
die ltaliener wiederum vom legeren und

CaShott



selbstverstandlichen Llifestyle fasziniert.
Wenn die Italiener jedoch bei der Erstor-
der horen, dass 30 Prozent Vorkasse zu
leisten ist, lassen sie schnell wieder die
Finger davon.

War die Ciff im Bellacenter vor wenigen
Saisons noch total ,out’, finden sich hier
wieder mehr und mehr Handler ein. Das
Angebot ist vielfdltig. So istim Schuhcenter,
in dem die klassischen Handelsmarken zu
finden sind, auch Platz fir temporéire Mieter,
die nur wéhrend der Messe hier zu finden
sind. Die Firmen sind mit der beginnenden
Verkaufssaison durchweg zufrieden.
Hauptsache unkompliziert und gleichermo-
Pen stylisch — das ist das Fashioncredo der
Skandinavier. Die Geschmécker und Mérk-
te sind hier, wie in anderen Landem auch,
unterschiedlich. Je nach Positionierung
suchen viele Handler funkfionierende kom-
merzielle Ware. Sie suchen aber auch
starker nach ,Orginials”, die eine Geschich-
te erzéhlen und deren Ursprung oft Gber
Johrzehnte zurickzuverfolgen ist. Das gilt fur
Sneakers ebenso wie fir schwere Lleder-
boots. ,Echt” ist das Zauberwort des Erfolgs
zum Winter 2010.

Online-Einkéufer unterwegs

Generell ist auf der Fashion Week eine
neue Einkdufergeneration unterwegs.
Diese ist auf auPergewdhnliches Schuh-
werk fixiert, denn ihr Geschaft hat 24
Stunden gedfinet — die Online-Kaufer.

Candice Cooper

Wood Wood

Ob beim italienischen Label Café Noir
oder dem Skandinavier CaShott — der
Grofteil der Kollektionen steht ausgemus-
tert am Boden, um schon in wenigen
Monaten im Nefz prdsent zu sein.

Schnallen, Pelz und Nieten

Stiefel und auch wieder mehr Stiefeletten
wurden von den nationalen und infernati-
onalen Schuheinkéufern geordert. Over-
knees sind noch mit dabei — jedoch schlan-
ker in der Fesselpartie. Schnirungen und
derbe Schnallen ziehen sich tber die
Schéfte bis zu den Knien. Besonders gut
haben Pelzverbrémungen gefallen. Animal
prints auf Veloursledern oder auf Fellen
sind im eleganten wie im sportiven Seg-
ment gut bewertet worden. Dicke Krepp-
sohlen sind auch als dunkle Variante zu
sehen. Holzclogs mit aufgenieteten Stiefe-
leffenschaften ergdnzen Holzsabots, die
mit warmen Fitterungen ebenso fir den
Winter gedacht sind.
Keile und derbe Absatze werden nicht
nur in Skandinavien geliebt, weil sie
alltagstauglich und
bequem sind. In Skandi-
navien soll es allerdings
schlicht und simpel sein.
Man spricht vermehrt
von wiederkom-
menden schlan-
ken, feils sogar
spitzen Leisten
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als nevem Trend. Solche Leisten waren
vereinzelt bei kessen Stiefeletten zu
sehen, die perfekt zu super skinny Hosen
passen. Auch klassische Blazer mit gol-
dene Kndpfen passen wieder zu dem
[nie enden wollenden) 80er{ahre-look,
der hier in Kopenhagen von vielen jun-
gen leuten gefragen wurde.

Einflusse von Western- und Farmerboots
sind unverandert stark. Derbe Bergschuhe
auf Vibramsohlen erzeugen Nostalgiege-
fuhle. Es gibt sie auch auf Turnschuhsohlen,
und da sehen sie besonders lassig aus.
Knochelhohe Boots haben sich nun end-
giltig auch bei Mannern durchgesetzt.
Derbe Schnirstiefel, deren oberer Schaft-
bereich offen gelassen wird, um Hosen
hineinzustecken, sowie griffige lederboots
gefallen gut.

Wer Funktionalitat und gutes Design sucht,
der findet eine besonders grofde Auswahl.
Bekannte Unfernehmen wie Ecco, Merrell,
Patagonia, Clarks haben sich auf Multi-
funktionalitat spezialisiert. Nichtsdestotrotz
entwickeln sich vermehrt Nischenprodukte.
Doc Martens ist mit neven Modellen und
Farben neben den bewdhrten Klassikern
ein Shootingstar unter den Anbietern.
Amman, urspringlich ein Spezialist for
Militérstiefel, mischt erfolgreich im Winter-
geschaft mit. Focaloca macht seine Stiefel
gleich ganz aus Fell, in der Hoffnung, dass
der nachste Winter ebenso kalt wird wie
der lefzte.

Karin Grabner

Easygoing styling



